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Entrevista I Fátima Lino e António Lino |  Sócios Gerentes da Nepeli

“Na Nepeli, procuramos oferecer muito 
mais do que a simples venda de mate-
riais de construção. O nosso objetivo é 
proporcionar um serviço completo, que 
acompanhe o cliente em todas as fases 
do projeto, desde o aconselhamento 
inicial até à escolha final dos produtos.” 
(pág.4)
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editorial / sumário / dados da construção

José de Matos, 
Coordenador

Apesar do número de licenças 
do construção e reabilitação es-
tar a diminuir nos últimos meses 
desde o Verão, o que até é na-
tural face ao enorme aumento 
que se tinha registado nos doze 
meses anteriores, em particular 
nos fogos em construção nova 
de habitação (mais 30% face ao 
ano anterior), parece evidente 
que o volume de obras promo-
vidas prossegue num ritmo que 
é muito maior do que o da cons-
trução propriamente dita.

Diríamos mesmo, face à ex-
periência destes últimos dois a 
três anos, que, no caso espe-
cífico da habitação, aquilo que 
foi licenciado no último ano é 
quase o dobro do que o setor da 
construção tem vindo a produzir 
anualmente…

E não será possível, no atual 
modelo tecnológico e construti-
vo, fazer muito mais. É um facto 
que, não obstante o crescimen-
to acelerado das remunerações 
pagas no setor (8% a 10%, ao 
ano), o emprego só tem au-
mentado entre 2,5% a 4%. Este 
“gargalo”, funciona como limite 
ao crescimento da construção e, 
em particular, da oferta de habi-
tação nova.

Mas nem tudo é negativo. Esta 
realidade protege-nos de um 
eventual efeito “bolha” que po-
deria advir de um crescimento 

descontrolado de uma oferta a 
preços especulativos. Ao mes-
mo tempo, porque os promoto-
res têm consciência dos limites 
da procura e dos preços de ven-
da, estão naturalmente a refrear 
o lançamento de novos projetos, 
perante as subidas recentes dos 
preços dos terrenos e o descon-
trolo dos custos de construção, 
impulsionados pela regulamen-
tação ambiental, pelas taxas 
camarárias e pelos já referidos 
custos dos serviços de mão-de-
-obra.

Face à procura crescente de 
outros segmentos da constru-
ção, seja da não-habitacional, 
seja da obra pública, não deve-
rá faltar trabalho nos próximos 
anos, mas a pressão sobra a 
mão-de-obra continuará a fazer 
aumentar os custos e a dirigir 
os recursos para as obras que 
forem mais lucrativas.
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O Índice de Produção na Construção aumentou 3,0% em setembro, 
variação superior em 0,3 pontos percentuais (p.p.) à observada no 
mês anterior. Os índices de emprego e de remunerações apresen-
tarem crescimentos de 2,7% e 9,7% em setembro (2,3% e 7,9% no 
mês anterior).

Produção na Construção Acelerou para 3,0% 

> Dados da Construção (Fonte: INE)

Em setembro de 2025, estima-se que os custos de construção de 
habitação nova tenham aumentado 4,8% em termos homólogos, 
1,1 pontos percentuais (p.p.) acima do mês anterior. O preço dos 
materiais registou uma variação de 1,4% e o custo da mão de obra 
aumentou 8,8%.

Custos de Construção de Habitação nova aumentaram 4,8%

Índice de Custos de Construção de Habitação Nova (taxa de variação homóloga) 
Janeiro 2021 - Setembro 2025 (2021 = 100)

Índice de Produção na Construção (2021=100) 
Total e Segmentos
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do. De uma pequena loja local, 
tornámo-nos uma empresa 
sólida, reconhecida e de con-
fiança, com uma oferta diversi-
ficada e uma relação muito pró-
xima com os nossos clientes e 
parceiros. Mas, acima de tudo, 
continuamos a ser movidos 
pelos mesmos valores de sem-
pre: o trabalho sério, o respeito 
pelas pessoas e a paixão pelo 
que fazemos.

O balanço que fazemos é profun-
damente positivo. Ver a confian-
ça que os nossos clientes deposi-
tam em nós, perceber que muitos 
nos acompanham há décadas e 
que fazemos parte das suas his-
tórias de vida e de construção, 
isso é o que mais nos motiva a 
continuar. A Nepeli é hoje o refle-
xo de muito esforço, dedicação e, 
sobretudo, de um compromisso 
genuíno com todos os que sem-
pre acreditou em nós.

É possível encontrar no vosso 
showroom uma grande varieda-

de de produtos e equipamentos. 
Quais são as grandes áreas de 
negócio da Nepeli e quais as mar-
cas que representam?

Nas nossas lojas é possível en-
contrar uma ampla variedade 
de produtos e equipamentos 
que cobrem praticamente todas 
as necessidades da constru-
ção, remodelação e decoração. 
A Nepeli tem procurado, ao lon-
go das suas três décadas de 
atividade, reunir num só espaço 
as melhores soluções do setor, 
sempre com foco na qualidade, 
diversidade e confiança das 
marcas que representamos.

As nossas principais áreas de 
negócio incluem materiais de 
construção, sanitários, tornei-
ras, móveis e acessórios de 
casa de banho, pavimentos e 
revestimentos, ferramentas e 
canalização, tijolos, cimentos e 
colas, madeiras, isolamentos, 
impermeabilizações e soluções 
para exterior e jardim. Trabalha-

Criada em 1989, a Nepeli é uma 
empresa familiar especializada 
na comercialização de materiais 
de construção e decoração para 
particulares e profissionais, si-
tuada em Portimão.

Sempre atenta às novas tendên-
cias e às novidades do mercado, 
a Nepeli dispõe de uma equipa de 
profissionais experientes que 
acompanham e respondem às ne-
cessidades e preferências dos 
seus clientes, garantindo a sua 
satisfação tanto na aquisição dos 
produtos como no apoio prestado.

A empresa é reconhecida pelas 
linhas inovadoras, elegantes e 
adaptáveis que apresenta para 
os mais variados tipos de espaço, 
bem como pela diversificação dos 
produtos que disponibiliza a to-
dos os que a visitam.

Presente no mercado há mais de 
30 anos, como tem sido a evolu-
ção da Nepeli e que balanço faz 
da sua atividade?

Estar há mais de 30 anos no 
mercado é, antes de mais nada, 
um motivo de grande orgulho 
e gratidão. A história da Nepe-
li começou de forma humilde, 
com uma pequena loja e uma 
equipa empenhada, com uma 
enorme vontade de trabalhar e 
de crescer. Desde o primeiro dia, 
o nosso objetivo foi claro: servir 
bem o cliente, com honestidade, 
dedicação e o desejo constante 
de fazer sempre melhor.

Ao longo dos anos, fomos cres-
cendo passo a passo, enfrentan-
do desafios, aprendendo com 
cada experiência e celebrando 
cada conquista. O setor da cons-
trução mudou muito – novos ma-
teriais, novas exigências, novas 
formas de trabalhar – e a Nepeli 
procurou sempre acompanhar 
essa evolução, sem nunca per-
der a essência que nos trouxe 
até aqui.

Hoje, olhamos para trás com 
orgulho no caminho percorri-

Fátima Lino e António Lino |  Sócios Gerentes da Nepeli

entrevista> entrevista

Fátima Lino, Ana Lino, António Lino e Sérgio Lino, da Nepeli
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mos com marcas de referência, 
nacionais e internacionais, reco-
nhecidas pela inovação, design 
e durabilidade, o que nos permi-
te oferecer produtos que combi-
nam funcionalidade e estética, 
adaptados a diferentes estilos e 
orçamentos.

Mais do que um ponto de venda, 
a Nepeli é hoje um parceiro de 
confiança para profissionais e 
particulares. O nosso showroom 
é um espaço pensado para ins-
pirar e apoiar cada cliente, com 
uma equipa preparada para 
aconselhar e ajudar a transfor-
mar cada projeto em realidade.

Como podem diferenciar-se da con-
corrência e captar mais valor?

A Nepeli é uma empresa familiar 
que se destaca pela experiên-
cia, pela seriedade e pela for-
ma como se relaciona com os 
clientes e parceiros. O que nos 
diferencia é a combinação entre 
tradição e modernidade: mante-

cado e às tendências do setor da 
construção?

O setor da construção tem evoluí-
do muito ao longo dos anos, e na 
Nepeli, temos procurado acompa-
nhar de perto essas mudanças. 
Acreditamos que a capacidade de 
adaptação é essencial para conti-
nuar a crescer e para responder 
às novas exigências do mercado.

Temos apostado na diversifica-
ção da oferta – o cliente de hoje é 
mais informado, procura soluções 
eficientes, modernas e de quali-
dade – e é exatamente isso que 
queremos proporcionar.

Além disso, temos investido na 
modernização da empresa, tan-
to a nível de processos internos 
como na forma de comunicar 
com o cliente. A digitalização trou-
xe novas formas de trabalhar e de 
chegar ao público, e temos feito 
esse caminho com consciência e 
vontade de evoluir.

Outro ponto essencial é a forma-
ção contínua da equipa. Fazemos 
questão de estar atualizados so-
bre novos materiais e tendências, 
para podermos oferecer um servi-
ço de aconselhamento mais com-
pleto e profissional.

Quais são os principais serviços 
que a empresa disponibiliza aos 
seus clientes?

Na Nepeli, procuramos oferecer 
muito mais do que a simples ven-
da de materiais de construção. O 
nosso objetivo é proporcionar um 
serviço completo, que acompa-
nhe o cliente em todas as fases 
do projeto, desde o aconselha-
mento inicial até à escolha final 
dos produtos.

Disponibilizamos um atendimento 
personalizado, com uma equipa 
preparada para ajudar a encontrar 
as melhores soluções, em função 
das necessidades de cada obra. 
Nas nossas lojas, os clientes po-
dem ver e comparar diferentes op-
ções, beneficiando de apoio espe-
cializado na seleção de materiais, 
acabamentos e equipamentos.

Além disso, oferecemos servi-
ços de orçamentação detalhada, 

mos os valores que sempre nos 
acompanharam, ao mesmo tem-
po que apostamos na inovação, 
na modernização do serviço e 
na formação contínua da nossa 
equipa.

Acreditamos que o valor se 
constrói todos os dias, através 
da atenção ao detalhe, da esco-
lha de marcas de excelência e 
de um acompanhamento perso-
nalizado em cada projeto. Procu-
ramos que cada cliente sinta que 
tem na Nepeli um verdadeiro 
parceiro, capaz de compreender 
as suas necessidades e apre-
sentar soluções à medida.

É esta forma de trabalhar – pró-
xima, profissional e orientada 
para resultados – que nos per-
mite fortalecer relações, fidelizar 
clientes e continuar a crescer de 
forma sustentável num mercado 
cada vez mais competitivo.

Como é que a Nepeli se tem adap-
tado às novas exigências do mer-

apoio logístico e entrega ao domi-
cílio, garantindo rapidez e eficiên-
cia. Trabalhamos em permanente 
colaboração com construtores, 
arquitetos e decoradores, o que 
nos permite dar resposta tanto a 
particulares como a profissionais.

O foco da Nepeli é garantir con-
fiança, comodidade e qualidade 
em todo o processo, para que 
cada cliente sinta que tem um 
parceiro presente e disponível, do 
início ao fim da obra.

Quais as metas a atingir nos pró-
ximos anos para que haja um cres-
cimento sustentável da empresa?

As metas da Nepeli para os pró-
ximos anos passam por conso-
lidar o caminho que temos vindo 
a construir, com foco na inovação, 
na sustentabilidade e na proximi-
dade com o cliente. Queremos 
continuar a crescer, mas de for-
ma responsável, reforçando a 
eficiência dos nossos processos 
e a qualidade dos serviços que 
prestamos.

Estamos a preparar-nos para um 
mercado cada vez mais exigente, 
onde a digitalização, a rapidez 
na resposta e a sustentabilidade 
serão determinantes. Por isso, 
vamos continuar a apostar em 
produtos de nova geração, em 
soluções energeticamente efi-
cientes e em marcas que parti-
lhem os mesmos valores de rigor 
e confiança.

Ao mesmo tempo, queremos for-
talecer o nosso capital humano 
– a equipa é a base do sucesso 
da empresa – e manter viva a re-
lação de proximidade que temos 
com os nossos clientes e parcei-
ros. Acreditamos que este equi-
líbrio entre inovação, pessoas e 
responsabilidade é o que garante 
um crescimento verdadeiramente 
sustentável.

Nepeli
Largo Gil Eanes
Edifício Gil Eanes, Bloco A, Loja B
8500-536 Portimão
Tel.: 282 482 721
E-mail: geral@nepeli.com
Site: www.nepeli.pt
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sessões ajudaram também 
a aumentar o conhecimento 
sobre novas soluções e sobre 
todo o suporte que os profis-
sionais podem encontrar na 
Sanitop, reconhecendo-nos 
como um parceiro de exce-
lência com soluções globais e 
integradas.” – Johan Stevens, 
Diretor-Geral da Sanitop.

Com esta iniciativa, a Sanitop 
reforça a sua posição como 
líder na distribuição de solu-
ções integradas para o setor, 
contribuindo para o desenvol-
vimento sustentável e para a 
valorização contínua dos pro-
fissionais do setor.

Sanitop
Rua D - Zona Industrial 2ª Fase 
Apartado 538 
4935-232 Neiva, Viana do Castelo
Tel.: 258 105 400
E-mail: sanitop@sanitop.pt
Site: www.sanitop.pt

> Sanitop Summit junta profissionais do setor para refletir sobre o Futuro no Presente 

-Geral da Sanitop, Johan Ste-
vens, que apresentou o concei-
to Sinergia 360 – um processo 
interno que reforça a proposta 
de valor da empresa junto dos 
clientes, através de uma ofer-
ta cada vez mais integrada. Na 
ocasião, foram ainda partilhados 
exemplos concretos de iniciati-
vas de sustentabilidade com po-
tencial oportunidade de mercado 
e ações de responsabilidade 
social da Sanitop, evidenciando 
o alinhamento entre estratégia, 
inovação e impacto positivo.

“Estou grato pela adesão e su-
cesso deste novo formato, que 
me foi proposto no início do ano 
pelo departamento de Marke-
ting. Não tenho dúvidas de que 
o Sanitop Summit trouxe aos 
profissionais informações pre-
ciosas sobre o mercado de hoje 
e do futuro. Todos os presentes 
reconheceram a importância das 
temáticas abordadas nas mesas 
redondas, nomeadamente para 
o seu dia a dia de trabalho. Estas 

A Sanitop organizou, a 15 e 
21 de outubro, o Sanitop Sum-
mit, um evento que se afirmou 
como um ponto de encontro 
essencial para os profissionais 
do setor das instalações, ener-
gia e climatização. Com duas 
sessões distintas – a primeira 
a 15 de outubro, na Casa da 
Música, no Porto, e a segunda 
a 21 de outubro, na Quinta das 
Cruzadas, em Sintra (Lisboa) 
–, o encontro reuniu fabrican-
tes, especialistas e instalado-
res para debater as soluções e 
tendências que estão a definir 
o futuro do setor, já no presen-
te.

Sob o mote “Futuro no Pre-
sente”, o Sanitop Summit pro-
moveu momentos de reflexão 
e partilha de ideias entre os 
principais intervenientes da 
área, organizados em três de-
bates temáticos: Bombas de 
Calor, Domótica e Iluminação, 
e Fotovoltaico e Mobilidade 
Elétrica.

Nas mesas redondas, anali-
saram-se as perspetivas de 
mercado e como os fabricantes 
se estão a preparar para res-
ponder aos desafios do futuro, 
nomeadamente, no sentido de 
promover uma maior sustenta-
bilidade e eficiência energética. 
Os debates abordaram tam-
bém o papel dos instaladores e 
como estes podem adaptar-se 
a essas novas exigências, pro-
pondo as melhores soluções 
ao cliente final e posicionando-
-se como agentes ativos da 
transição energética.

Em ambas as sessões, os par-
ticipantes tiveram ainda a opor-
tunidade de assistir a uma pa-
lestra inspiradora de Stephan 
Moraes, que partilhou estraté-
gias práticas para o dia a dia 
dos instaladores profissionais, 
com dicas sobre produtividade 
e inovação.

O encontro contou também 
com a intervenção do Diretor-
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para distribuição, asseguran-
do maior fiabilidade e rapidez, 
bem como condições especí-
ficas adaptadas às exigências 
dos clientes B2B.

A Casa Peixoto Palmela en-
quadra-se no seguimento da 
expansão da marca que, em 
2026, tem prevista a abertura 
da sua maior loja em Lisboa e 
renovação e expansão da sua 
estrutura logística em S. João 
da Talha.

“A nossa estratégia de expan-
são de rede de lojas tem pro-
curado regiões que apostam 
na inovação, e o concelho de 
Palmela tem demonstrado um 
impacto significativo na eco-
nomia, com um aumento da 
construção e um modelo de 
desenvolvimento impulsionado 
por vários clusters – indústria 
automóvel, logística, robótica 
e automação, entre outros – o 
que o torna muito atrativo para 
o investimento. Com a abertura 
da Casa Peixoto Palmela, que-
remos estar mais próximos do 
nosso cliente profissional e dar 
uma resposta eficaz que contri-
bua para o desenvolvimento da 
região”, refere Luciano Peixoto, 
administrador da Casa Peixoto. 

Casa Peixoto
Zona Industrial 1º Fase
4935-231 Neiva, Viana do Castelo
Tel.: 258 359 800 
E-mail: info@casapeixoto.pt 
Site: casapeixoto.pt

> Casa Peixoto abre nova loja em Palmela

dão resposta às necessidades 
dos profissionais destes setores 
(arquitetos, empreiteiros, donos 
de obra, entre outros), bem como 
do público em geral.

O espaço conta com um arma-
zém semiautomático de 2500 m2, 
com mais de 180 racks e capaci-
dade para 2.694 paletes, e mais 
de 30 mil artigos em stock perma-
nente.

Esta nova loja integra o conceito 
inovador da marca e destaca-se 
pela sua funcionalidade, sendo di-
rigida sobretudo ao cliente profis-
sional da construção e remodela-
ção. O conceito de loja PRO visa 
dar apoio especializado aos pro-
fissionais da construção, ofere-
cendo-lhes vantagens exclusivas, 
como facilidades de pagamento, 
preços especiais, entregas dire-
tas em obra com logística própria, 
e acesso a uma APP dedicada 
para gestão de contas, encomen-
das e orçamentos. Os clientes po-
dem ainda usufruir dos serviços 
de compra rápida e fácil (click & 
collect), além de atendimento per-
sonalizado que vem caracterizan-
do a marca desde sempre.

Com uma ampla gama de es-
colha de marcas e stock perma-
nente, este modelo de loja, com 
um espaço moderno e inspira-
dor pensado para profissionais 
e apaixonados pela construção, 
remodelação e decoração, con-
templa ainda um gestor de cliente 
dedicado a cada cliente e logís-
tica própria, com frota exclusiva 

A Casa Peixoto, empresa 
nacional de comércio de ma-
teriais de construção, casas 
de banho, pavimentos e re-
vestimentos, decoração, bri-
colagem e jardim, inaugurou 
a primeira loja em Palmela, 
reforçando a sua presença no 
Sul do país. O investimento é 
avaliado em 4,5 milhões de 
euros e envolve a criação de 
12 postos de trabalho.

A nova Casa Peixoto Palmela 
visa responder à procura por 
parte do setor da construção 
civil nos vários municípios da 
região Sul, com destaque para 
Palmela e Comporta, em que 
se observa um forte investi-
mento em obras de infraestru-
tura.

A nova Casa Peixoto Palmela, 
localizada na Rua da Econo-
mia, Zona Industrial Vila Amé-
lia, Quinta do Anjo, junta-se à 
rede de lojas da marca que 
passa agora a contar com 9 

lojas, 8 das quais em território 
nacional.

A loja, que opera desde setem-
bro em regime de slow opening 
(horário de segunda a sexta 
das 7h30 às 18h30, e sába-
dos das 8h00 às 12h30), teve 
a cerimónia de apresentação 
oficial no dia 13 de novembro, 
contando com a presença do 
sócio e administrador Lucia-
no Peixoto, juntamente com a 
equipa técnica, colaboradores 
de diversos departamentos e 
entidades convidadas da re-
gião.

Com uma forte aposta num ser-
viço altamente personalizado, 
assegurado por profissionais 
especializados, a nova Casa 
Peixoto Palmela, com uma 
área total de cerca de 4000 m², 
inclui uma oferta abrangente 
de materiais de construção 
inovadores e artigos de deco-
ração, dispostos em dezenas 
de ambientes diferentes, que 
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exigências do mercado como 
aos objetivos de sustentabili-
dade.

A visita terminou com o com-
promisso de reforçar a coope-
ração e explorar novas formas 
de promover a construção 
sustentável a nível nacional.

Cânhamor
Recinto da Feira, Garvão
7670-132 Ourique
Tel.: 286 249 501
E-mail: info@canhamorhemp.com
Site: www.canhamorhemp.com

> Secretário-Geral da APCMC visita a Cânhamor para conhecer tecnologia inovadora

necessidade de soluções mais 
sustentáveis até à escassez de 
mão de obra qualificada e ao au-
mento dos custos operacionais. 
Foram ainda abordadas oportu-
nidades estratégicas para pro-
mover a inovação na construção, 
reforçar a competitividade das 
empresas e acelerar a adoção de 
materiais ecológicos em Portugal.

A Cânhamor destacou a impor-
tância da colaboração com en-
tidades como a APCMC para 
continuar a impulsionar a moder-
nização do setor, procurando so-
luções que respondam tanto às 

A Cânhamor recebeu, re-
centemente, a visita do Se-
cretário-Geral da APCMC 
- Associação Portuguesa dos 
Comerciantes de Materiais 
de Construção, numa sessão 
dedicada à apresentação das 
instalações fabris e ao debate 
sobre os desafios e o futuro 
do setor da construção em 
Portugal.

Durante a visita, o Secretário-
-Geral teve a oportunidade de 
conhecer de perto todo o pro-
cesso de produção dos ECO-
blocos, blocos de construção 

sustentáveis produzidos a 
partir de cânhamo industrial. 
A equipa da Cânhamor apre-
sentou as etapas de fabrico, 
as características técnicas 
dos produtos e as vantagens 
que estes materiais oferecem 
ao setor, nomeadamente de-
sempenho térmico, conforto 
acústico e benefícios ambien-
tais significativos.

Além da visita à linha de pro-
dução, realizou-se um diálogo 
aprofundado sobre os princi-
pais desafios que o setor en-
frenta atualmente – desde a 

Khalid Mansour, CEO da Cânhamor
José de Matos, Secretário-Geral da APCMC
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truck, a Weber disponibiliza 
também o weberfloor pump 
lev, um serviço mecanizado 
para aplicação de enchimen-
to leve antes da aplicação da 
betonilha fluída, bem como o 
serviço de bombagem meca-
nizada de autonivelantes ci-
mentícios para aplicação em 
ambientes interiores.

Ambas as soluções foram 
concebidas para melhorar a 
produtividade, reduzir desper-
dício e otimizar o desempe-
nho térmico e estrutural dos 
pavimentos. 

Importa referir que o weber-
floor pump truck foi eleito Pro-
duto do Ano 2025, na catego-
ria Soluções Industrializadas, 
reafirmando o compromisso 
da Saint-Gobain em transfor-
mar o setor com tecnologias 
que promovem qualidade e 
um futuro mais sustentável.

Saint-Gobain Portugal
Zona Industrial da Taboeira
3800-055 Aveiro
Tel.: 234 101 010
Site: www.saint-gobain.pt

> Saint-Gobain eleva a eficiência em obra com o weberfloor pump truck

Como este serviço não utiliza 
sacos para a entrega dos pro-
dutos, eliminando resíduos de 
embalagem e promovendo a 
economia circular, o impacto do 
weberfloor pump truck vai além 
da eficiência técnica.

O sistema permite ainda o rea-
bastecimento de areia próximo 
das obras, reduzindo as emis-
sões de CO2 associadas ao 
transporte e otimizando toda a 
logística associada a cada obra. 
Estas práticas estão alinhadas 
com a estratégia de sustentabi-
lidade da Saint-Gobain, que tem 
como meta a neutralidade car-
bónica até 2050.

O serviço oferece outras van-
tagens operacionais claras: a 
aplicação mecanizada reduz sig-
nificativamente o esforço físico 
dos profissionais, melhora a er-
gonomia e aumenta a precisão, 
ao mesmo tempo que acelera o 
processo de execução. A eco-
nomia de tempo e de custos é 
evidente, pois o sistema permite 
aplicar mais metros quadrados 
em menos tempo, sem compro-
meter a qualidade final.

Para além do weberfloor pump 

A Weber, marca da Saint-
-Gobain Portugal, continua 
a liderar a inovação no setor 
da construção, com soluções 
que unem produtividade, er-
gonomia e sustentabilidade.

O weberfloor pump truck, ca-
mião de bombagem de betoni-
lhas, enchimentos leves e au-
tonivelantes para pavimentos 
interiores, é um dos exemplos 
mais evidentes dessa trans-
formação, revelando-se uma 
resposta moderna e eficiente 
às exigências crescentes das 
obras contemporâneas.

Com quatro viaturas em ope-
ração, a Saint-Gobain apre-
senta uma elevada capaci-
dade de resposta em todo o 
território nacional, conseguin-
do uma rentabilidade diária 
de até 950m² por viatura, re-
duzindo o tempo de execução 
e otimizando os recursos dis-
poníveis.

O weberfloor pump truck per-
mite conciliar produtividade e 
sustentabilidade, garantindo 
uma qualidade técnica supe-
rior e reduzindo diretamente 
o uso de embalagens, bem 

como as emissões associa-
das ao transporte e à gestão 
de resíduos no local.

A utilização de serviços me-
canizados, como o weberfloor 
pump truck, responde ainda 
às exigências dos centros ur-
banos, que requerem obras 
mais limpas, menos intrusivas 
e com maior garantia de de-
sempenho, contribuindo para 
tornar as soluções de pavi-
mento mais competitivas e 
sustentáveis.

Os produtos aplicados através 
do weberfloor pump truck pos-
suem certificação com marca-
ção CE e são submetidos a 
rigorosos testes de controlo 
de qualidade, assegurando 
uniformidade, resistência e 
durabilidade. As soluções 
abrangem regularizações de 
pavimentos, pavimentos ra-
diantes e revestimentos com 
resinas de base aquosa, epo-
xídica e/ou de poliuretano 
(PU), garantindo um desem-
penho elevado em diferentes 
contextos de aplicação.

Eficiência, produtividade e sus-
tentabilidade garantida

artigo>
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Até ao dia 5
- IVA - comunicação das faturas emitidas e da sua não emissão em NOV.25         

Até ao dia 10
- SEGURANÇA SOCIAL - regime geral - entrega de declarações (NOV.25)
- IRS - declaração mensal de remunerações AT (NOV.25)

Até ao dia 15
- IRC/2025 - 3.º pagamento por conta
- IRC/2025 - 3.º pagamento adicional por conta da derrama estadual

Até ao dia 22
- IVA - periodicidade mensal - declaração periódica (OUT.25)
- SEGURANÇA SOCIAL - regime geral - pagamento (NOV.25)
- SEGURANÇA SOCIAL - independentes - pagamento (NOV.25)
- IRC/IRS - retenções na fonte (NOV.25)
- SELO - pagamento do relativo a NOV.25
- IVA - declaração recapitulativa - regimes mensal e trimestral
- IRS/2025 - 3.º pagamento por conta

Até ao dia 26
- IVA - periodicidade mensal - pagamento (OUT.25)

Até ao dia 31
- IUC - pagamento - veículos com aniversário de matrícula em DEZ.25
- IRS/IRC - declaração modelo 30 - rendimentos pagos a não residentes em OUT.25

>>>

DEZEMBRO / 2025 JANEIRO / 2026

Até ao dia 5
- IVA - comunicação das faturas emitidas e da sua não emissão em DEZ.25           

Até ao dia 12
- SEGURANÇA SOCIAL - regime geral - entrega de declarações (DEZ.25)
- IRS - declaração mensal de remunerações AT (DEZ.25)

Até ao dia 20
- IVA - periodicidade mensal - declaração periódica (NOV.25)
- SEGURANÇA SOCIAL - regime geral - pagamento (DEZ.25)
- SEGURANÇA SOCIAL - independentes - pagamento (DEZ.25)
- IRC/IRS - retenções na fonte (DEZ.25)
- SELO - pagamento do relativo a DEZ.25
- IVA - declaração recapitulativa - regimes mensal e trimestral
- IRS/IRC - entrega ao titular de documento dos rendimentos pagos / 2025

Até ao dia 26
- IVA - periodicidade mensal - pagamento (NOV.25)

Até ao dia 31
- IUC - pagamento - veículos com aniversário de matrícula em JAN.26
- IRS/IRC - declaração modelo 30 - rendimentos pagos a não residentes em NOV.25
- IRC/IRS - comunicação dos inventários relativos a 2025
- IRS - declaração mod. 44 - rendimentos prediais recebidos em 2025
- SEGURANÇA SOCIAL - independentes - declarações trimestral e anual
- IVA - regimes de isenção de dos pequenos retalhistas - declaração de alterações

Disclaimer - Este texto é meramente informativo, não é exaustivo, não dispensa a consulta dos textos legais ou o 
cumprimento de outras obrigações previstas em disposições legislativas, regulamentares ou administrativas, não 
responsabilizando a Autora. Não inclui necessariamente as alterações, prorrogações, diferimentos e outras 
medidas de natureza similar relativas a obrigações declarativas e de pagamento de natureza fiscal e contributiva, 
que são/foram objeto de informação autónoma.

Não contempla eventuais alterações decorrentes da aprovação da Lei do Orçamento do Estado para 2026.

www.portaldasfinancas.gov.pt

obrigações fiscais
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materiais/equipamentos  >

>

• UHU Aqua Zero® Protetor & 
Renovador: revestimento trans-
parente para metal, plástico e pe-
dra natural, que restaura, protege 
e prolonga a vida útil das superfí-
cies, prevenindo algas e sujidade.

• UHU Aqua Zero® Protetor Invi-
sível: tratamento à base de água 
e sem solventes para superfícies 
minerais porosas, criando uma 
camada invisível que impede a 
absorção de água, mantém a per-
meabilidade ao vapor e melhora 

o isolamento térmico por até 10 
anos.

• UHU Aqua Zero® Revestimento 
Impermeável: membrana flexível 
com aderência excecional, apli-
cável até em superfícies húmi-
das, ideal para selagem de fis-
suras e zonas críticas (telhados, 
caleiras, fundações etc.), sendo 
pintável e compatível com gesso.

Com a gama UHU Aqua Zero®, 
a marca oferece uma solução 
completa e tecnicamente robus-
ta para a impermeabilização e 
proteção de diferentes materiais 
e substratos. Esta linha repre-
senta uma resposta eficaz às 
exigências da construção, alian-
do inovação, durabilidade e sus-
tentabilidade.

UHU Ibérica - Adesivos
Alameda dos Oceanos, 65, 2º Piso
Escritórios 2.1 e 2.2
1990-208 Lisboa
Tel.: 218 923 500
E-mail: uhu_pt@boltonadhesives.com
Site: www.uhu.pt

A durabilidade das constru-
ções depende significativa-
mente da sua resistência à 
água e à humidade. Estes 
elementos são frequentemen-
te responsáveis por anomalias 
como infiltrações, fissuras, 
descolorações e a degrada-
ção precoce de revestimentos. 
Para responder a estes de-
safios da impermeabilização, 
a UHU desenvolveu a gama 
UHU Aqua Zero®, composta 

por produtos de elevado de-
sempenho que reparam, iso-
lam e protegem eficazmente 
superfícies expostas à água, 
tanto em ambientes interiores 
como exteriores.

Baseada em tecnologia hidro-
fóbica, forma barreiras que 
repelem a água, impedem a 
penetração de humidade e 
reduzem a sujidade e a degra-
dação.

UHU Aqua Zero®: Impermeabiliza, protege e prolonga a vida dos materiais I UHU Ibérica
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as ações previstas para 2026, 
com o objetivo de melhorar a 
experiência do cliente e refor-
çar a presença do Grupo BdB 
no mercado.

Estas jornadas zonais apre-
sentam-se como uma opor-
tunidade única para debater 
e impulsionar novas medidas 
que continuem a fortalecer a 
rede de Associados do Gru-
po BdB e o seu compromisso 
com a melhoria contínua. Num 
ambiente cada vez mais com-
petitivo, o Grupo BdB aposta 
na colaboração, na formação, 
nas promoções estratégicas 
e na expansão internacional, 
criando um futuro sólido e ren-
tável para todos os membros 
da sua rede.

Grupo BdB
Polígono Industrial Los Vientos
C/ Céfiro, 7. CD 2003
46119 Náquera, Valencia
Telm.: 961 609 812
E-mail: comunicacion@grupobdb.es
Site: www.grupobdb.com

> Grupo BdB reforça o seu compromisso com os Associados e expande a sua presença em Portugal 

râmico, participaram em forma-
ções e tiveram a oportunidade 
de conhecer o novo showroom 
do Grupo BdB.

Por outro lado, recentemente 
concluída – de 20 a 27 de ou-
tubro –, a “BdB Cybersemana” 
ofereceu um ambiente de pro-
moções e formações online, 
adaptadas às novas dinâmicas 
de compra e aprendizagem. 
Esta aposta digital evidencia 
o compromisso do Grupo BdB 
em acompanhar os Associados 
rumo a modelos mais ágeis e 
conectados.

E no próximo dia 25 de novem-
bro será inaugurada a primei-
ra reunião do Grupo BdB em 
Portugal, com sede no Estoril. 
Este marco assinala o início da 
própria Zonal de Portugal, refor-
çando a proximidade com o mer-
cado português. Este encontro 
servirá também como espaço 
de reflexão e diálogo em torno 
de questões estratégicas para 
o futuro do Grupo, abordando 
propostas destinadas a poten-
ciar o retalho e os lineares de 
cerâmica, bem como analisando 

O Grupo BdB destaca o seu 
papel ativo no acompanha-
mento dos Associados, tanto 
em Espanha como em Por-
tugal, promovendo iniciativas 
que os ajudam a ser mais 
competitivos e a gerar valor 
acrescentado. Graças a uma 
estratégia cada vez mais in-
ternacional, o Grupo BdB 
posiciona-se de forma sólida 
para atender à sua rede e 
acompanhá-la nos desafios 
presentes e futuros.

No âmbito promocional, des-
taca-se a campanha da Alian-

group – a “Central de Centrais” 
da qual o BdB faz parte – que, 
de 22 a 29 de setembro, de-
senvolveu a sua “Alianweek”. 
Esta semana de promoções e 
formações, exclusiva para As-
sociados, registou novamente 
crescimento face ao ano ante-
rior, confirmando a evolução 
progressiva desta iniciativa, 
edição após edição.

Igualmente relevante foi a jor-
nada “Cerâmica ao Vivo”, um 
evento de dois dias em que os 
Associados visitaram fábricas 
de fornecedores do setor ce-

artigo>>>
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materiais/equipamentos  >>>

campanha integrada que com-
bina presença em imprensa, 
meios digitais, outdoors e pon-
tos de venda – tanto na reven-
da como na grande distribui-
ção – garantindo consistência 
e proximidade com todos os 
públicos.

Mais do que comunicar um 
produto, esta campanha afir-
ma um propósito.

“Feitos de Portugal” é um ato 
de pertença e de compromis-
so – um convite a reconhecer 
o papel que cada um de nós 
tem na construção de um país 
mais sólido, mais responsável 
e mais preparado para o futuro.

Secil
Avenida Eng.º Duarte Pacheco, 19, 7º
1070-100 Lisboa
Tel.: 217 927 100
E-mail: secil@secil.pt
Site: www.secil.pt

resiliência de quem transforma 
ideias em obra e acredita num 
futuro sustentável.

Com o mote “Somos Feitos de 
Portugal – Com Qualidade, Con-
fiança e Inovação”, a Secil refor-
ça o compromisso de produzir 
em Portugal, gerar valor no país 
e continuar a evoluir de forma 
responsável, apostando na des-
carbonização e na economia cir-
cular.

Este compromisso é também o 
ponto de partida para a identida-
de visual da campanha, que des-
taca a relação duradoura entre os 
cimentos Secil, as pessoas e o 
espírito inovador que caracteriza 
o país. A abordagem conjuga tra-
dição e modernidade, evocando 
a herança coletiva e o engenho 
de quem constrói, com talento e 
dedicação, o futuro do território.

Essa mesma coerência estende-
-se à forma como a mensagem 
é comunicada, através de uma 

Há marcas que se tornam par-
te da história de um país – e a 
Secil é uma delas. Há mais de 
90 anos que os seus cimentos 
estão presentes nas estradas, 
nas pontes, nas habitações e 
nas memórias de gerações. 
Mas, mais do que um produto, 
a Secil representa uma forma 
de estar: inovadora, sólida e 
comprometida com o futuro 
de Portugal.

A nova campanha “Feitos de 
Portugal” é um tributo a essa 
ligação entre a marca, o ter-
ritório e todos os que cons-
troem o país, todos os dias. 
O mote nasce da convicção 

de que o que nos distingue 
– como pessoas e como mar-
ca – é a capacidade de criar 
com qualidade, confiança e 
inovação: valores que têm 
moldado a história da Secil e 
continuam a dar forma ao pro-
gresso coletivo.

Num contexto de crescente 
concorrência internacional, a 
campanha afirma com orgulho 
o valor da produção nacional 
e o papel da Secil como refe-
rência na indústria cimenteira 
portuguesa. “Feitos de Portu-
gal” é, acima de tudo, uma ce-
lebração do que construímos 
em conjunto: da força e da 

> Feitos de Portugal: o cimento que constrói o país I Secil
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> Mapethene TA: Membrana de impermeabilização betuminosa modificada APP I Mapei

O Mapethene TA é uma membra-
na betuminosa de impermeabili-
zação modificada com polímero 
APP, aplicada a maçarico, desen-
volvida com tecnologia avançada 
para garantir elevado desempe-
nho e durabilidade.

Fabricada com uma armadura 
em poliéster não tecido, estabili-
zada com fibra de vidro, oferece 
excelente flexibilidade a baixas 
temperaturas e elevada resistên-
cia a choques térmicos, sendo 
ideal para sistemas expostos e 
trabalhos de reabilitação.

Vantagens

• Barreira eficaz à água;

• Elevada resistência às condições 
atmosféricas;

• Flexibilidade e estabilidade di-
mensional;

• Ideal para coberturas, caves e 
zonas húmidas;

• Aplicação fácil e segura com ma-
çarico;

• Disponível em várias espessu-
ras e acabamentos.

Mapei Portugal
Fábrica, Armazém e Mapei Academy
Zona Industrial de Cantanhede
Rua 5C, 421
3060-197 Cantanhede
Tef.: 800 911 884
E-mail: info@mapei.pt
Site: www.mapei.pt

materiais/equipamentos  >>>

> Sistema ROOF TOP I Onduline

acessórios necessários como 
fixações, ripas, fitas de remate 
para beirados e cumes, entre 
outros.

Onduline
Rua das Lages, 524
4410-272 Canelas VNG
Tel.: 227 151 230
Site: https://pt.onduline.com

mitindo menores espessuras de 
isolamento, quando comparando 
com soluções mais tradicionais de 
isolamento do mercado.

• Impermeabilização da cobertu-
ra garantida por 30 anos: com a 
colocação da placa de subtelha 
Onduline DRS.

• Gama de acessórios neces-
sários: o sistema inclui todos os 

A Onduline lançou no mer-
cado o novo sistema ROOF 
TOP, uma solução abrangen-
te que garante um desempe-
nho superior para coberturas. 
Este sistema oferece múlti-
plas vantagens, assegurando 
conforto e durabilidade:

• Controlo de condensações: 
graças à aplicação da mem-
brana para-vapor Ondutiss 

Barrier Reflex, o sistema ga-
rante um controlo eficaz das 
condensações.

• Isolamento térmico de eleva-
da qualidade: isolamento térmi-
co, com o PIR UTR da Onduli-
ne. Este isolamento apresenta 
uma elevada performance tér-
mica, com um λ (coeficiente 
de condutibilidade térmica) de 
apenas 0,022 W/m °C, per-
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Nova placa GYPCORK PROTECT I Gyptec>

Placa com alta proteção à humida-
de e ao fogo e elevado isolamento 
térmico e acústico

A Gyptec Ibérica apresenta a sua 
mais recente solução, que combi-
na desempenho técnico superior, 
sustentabilidade e eficiência em 
obra, a placa GYPCORK Protect.

A GYPCORK Protect representa 
uma evolução em relação à pla-
ca Gypcork, já reconhecida no 
mercado pelas suas propriedades 
de isolamento térmico e acústico, 
conferidas pela incorporação de 
cortiça. Esta nova solução eleva 
o desempenho a um novo pata-
mar ao incluir a placa de gesso de 

em soluções com estrutura metálica 
permite minimizar as pontes térmi-
cas dos perfis.

Sendo uma solução dois-em-um, 
que alia revestimento a isolamen-
to, simplifica a aplicação em obra, 
poupando tempo e recursos. Ao 
incorporar cortiça, um recurso na-
tural e renovável, a GYPCORK 
Protect é uma escolha conscien-
te para projetos que valorizam a 
construção sustentável.

A relevância técnica da GYPCORK 
Protect é sublinhada pela sua inte-
gração no SKINIUM - The Wall Sys-
tem, um novo sistema construtivo 
completo para fachadas exteriores. 

A GYPCORK Protect con-
tribui para a melhoria do 
desempenho, do conforto e 
da segurança dos edifícios, 
estando alinhada com as 
práticas de construção mais 
eficientes e sustentáveis.

Gyptec Ibérica
Parque Industrial e Empresarial da 
Figueira da Foz
3090-380 Figueira da Foz
Tel.: 233 403 050
E-mail: geral@gyptec.eu
Site: www.gyptec.eu

alto desempenho Gyptec Protect, 
desenvolvida para responder a re-
quisitos mais exigentes, como se-
jam os da aplicação em fachadas.

 Principais Características: 

• Resistente à humidade

• Resistente ao fogo

• Alta resistência mecânica 

• Elevado desempenho térmico 
e acústico

Esta solução, tanto para exterior 
como para interior, é recomenda-
da para aplicações onde o uso de 
placas de gesso tradicional não 
é aconselhável. A sua utilização 

tempo de montagem e 
minimizando o risco de 
fugas, sendo ideal para 
ambientes residenciais. A 
unidade é altamente ver-
sátil, podendo ligar-se a 
piso radiante, radiadores, 
fancoils ou depósitos de 
AQS, numa gama de po-
tências de 4 kW a 16 kW.

Em termos de eficiência, 
a Versati Monoblock al-
cança a classe energética 
A+++. Mantém um funcio-
namento estável e com 
elevado rendimento mes-
mo em condições climá-
ticas extremas, atingindo 
uma temperatura de saída 
da água de até 65 °C.

O seu núcleo tecnológico 
distingue-se pela incorpo-
ração de um compressor 
de injeção de duas eta-
pas, desenvolvido e pa-
tenteado pela Gree, que 
garante regulação precisa 
da temperatura e uma no-

tável capacidade calorífica 
em baixas temperaturas. 
O sistema integra ainda 
tecnologias como o motor 
BDLC DC Inverter, que re-
duz o consumo e o nível 
sonoro, duplo sensor de 
temperatura e uma função 
de desinfeção a 80 °C.

A nível de gestão, a unida-
de oferece controlo WiFi 
e compatibilidade com 
Modbus, facilitando a inte-
gração em sistemas BMS 
ou projetos de domótica 
avançada.

Gree Products Portugal
Estrada Nacional, 10, km. 138,1
Edifício Volvo, 1º Dto
2695-877 São João da Talha
Site: www.greeproducts.pt

A GREE, maior fabricante mun-
dial de ar condicionado, apresen-
ta a nova Versati Monoblock. Esta 
solução de aerotermia consolida 
o compromisso da marca com a 
eficiência energética e o conforto 
inteligente, combinando simplici-
dade, desempenho e sustentabili-
dade.

A solução Monoblock representa a 
essência da inovação na aeroter-
mia. Trata-se de um sistema com-
pacto que integra a bomba de calor 
e o kit hidráulico numa única unida-
de exterior. Esta conceção elimina a 
necessidade de instalar linhas frigo-
ríficas, simplificando drasticamente 
a conexão hidráulica, reduzindo o 

Versati Monoblock: a nova era da aerotermia I GREE>

materiais/equipamentos  >>>
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SikaTop®-209 Plus ES>

• Proteção de superfícies de betão 
em ambiente marítimo.

O produto combina impermea-
bilidade à água líquida com per-
meabilidade ao vapor, resiste 
tanto à pressão positiva como 
à pressão negativa da água e 
apresenta excelente aderência a 
betão, argamassas cimentícias, 
pedra e tijolo.

Entre as suas principais vanta-
gens, destaca-se:

• Baixo módulo de elasticidade, 
permitindo uma boa flexibilidade, 
reduzindo o risco de fissuração e 
melhorando a capacidade de pon-
tear fissuras de retração e micro-
fissuras;

• Impermeável à água líquida;

• Permeável ao vapor de água;

Sika Portugal
Rua de Santarém, 113
4400-292 Vila Nova de Gaia
Tel.: 223 776 900
Site: www.sika.pt

Argamassa de impermeabilização 
flexível, à base de materiais ci-
mentícios suplementares

O SikaTop®-209 Plus ES é uma 
argamassa de impermeabili-
zação flexível, de dois compo-
nentes, pré-doseada, à base 
de cimento, agregados selecio-
nados e polímeros modificados. 
Apresenta-se como uma solu-
ção eficaz para impermeabilizar 
e proteger superfícies sujeitas a 
contacto com água, mesmo em 
situações que exijam flexibilida-
de e capacidade de ponte de 
microfissuras. 

As utilizações mais comuns são:

• Tanques, piscinas, canais ou ou-
tros elementos de contenção de 
água, enterrado ou não;

• Impermeabilização interior de ca-
ves;

• Impermeabilização exterior de 
paredes enterradas;

• Reparação e proteção de super-
fícies expostas à ação dos sais de 
gelo e degelo: pontes, terraços e 
palas, cornijas, etc.;
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• Visualização de históricos 
de consumo (diário, semanal, 
mensal);

• Reservas de carregamentos 
para maximizar eficiência.

Com design robusto, conec-
tividade avançada e funções 
de proteção completas, a Z-
-BOXS222 afirma-se como 
uma solução moderna e fiável 
para empresas, condomínios, 
espaços públicos e residên-
cias, representando um ver-
dadeiro investimento no futuro 
da mobilidade sustentável.

TEV2
Rua de Joaquim Silva Vicente 
Zona Industrial da Maia I - Sector VII 
- Lote 137 
4470-434 Maia
Tel.: 229 478 170
E-mail: info@tev.pt
Site: www.tev.pt

tificação IP54 garante ainda re-
sistência a diferentes condições 
ambientais.

Outra vantagem é a integração 
com a app Z-BOX, que permite 
gerir os carregamentos em tem-
po real, consultar o histórico de 
utilização e até agendar recar-
gas, tudo através do smartpho-
ne.

Em alternativa ao acesso pela 
app, uma das grandes vanta-
gens das soluções OCPP de 
carregamento da TEV é a in-
tegração com uma plataforma 
cloud gratuita, permitindo aos 
utilizadores aceder aos dados 
dos seus carregamentos em 
qualquer altura e lugar.

Benefícios da plataforma cloud:
        

• Gestão de utilizadores/cartões 
RFID;

• Acesso remoto aos carrega-
mentos e relatórios detalhados;

A TEV apresenta a Z-BO-
XS222, uma torre de carre-
gamento que promete elevar 
os padrões da mobilidade 
elétrica, oficialmente valida-
da pela MOBI.E. Com duas 
tomadas de 22 kW, o equipa-
mento permite carregamentos 
simultâneos, reduzindo o tem-
po de espera e otimizando a 
distribuição da energia entre 
veículos.

O carregador destaca-se pela 
combinação de tecnologia e 
segurança, facultando acesso 
por cartão RFID, assegurando 
maior praticidade.

O ecrã LCD de 5 polegadas 
facilita a visualização das in-
formações, enquanto senso-
res inteligentes monitorizam 
a corrente, a tensão e a tem-
peratura em tempo real. A cer-

> Nova geração de carregamento inteligente para veículos elétricos I TEV2

como tendência estética na 
arquitetura contemporânea. 
A sua textura crua e irregular 
confere ao aço uma identida-
de distinta e duradoura. Nas 
janelas e portas forster unico 
xs, a ausência de plásticos na 
rutura térmica permite aplicar 
este acabamento, traduzindo 
uma abordagem consciente 
e sustentável que privilegia a 
eficiência, a longevidade e a 
pureza arquitetónica.

Forster Profile Systems Portugal
Parque Industrial Manuel da Mota
Avenida Infante Dom Henrique, 17
3100-354 Pombal
Site: www.forstersystems.pt 

maximiza a entrada de luz natural, 
ampliando espaços e cria ligações 
visuais amplas entre interior e ex-
terior, garantindo simultaneamen-
te excelente isolamento térmico 
e acústico – até 46 dB. Atributos 
muito relevantes face à densifica-
ção das cidades.

A sustentabilidade é central na fi-
losofia Forster, que prevê atingir a 
neutralidade carbónica até 2030. O 
aço, 100% reciclável, e as Declara-
ções Ambientais de Produto (EPD) 
refletem esse compromisso, tal 
como a opção por aço de baixa 
emissão de carbono nas janelas e 
portas forster unico xs.

A galvanização a quente, outrora 
apenas funcional, afirma-se hoje 

A Forster reforça o seu com-
promisso com o design e a 
arquitetura contemporânea ao 
apresentar uma nova geração 
de puxadores minimalistas – 
Harmonia, Luna, Pura, Palma 
e Eterna – concebidos para 
harmonizar com os sistemas 
forster unico xs. Inspirados pela 
pureza formal e pela precisão 
técnica que definem a marca, 
estes puxadores tornam visí-
vel a atenção ao detalhe que 
caracteriza toda a engenharia 
Forster. De linhas depuradas 
e proporções equilibradas, os 

novos modelos são fabricados 
em aço e aço inoxidável, inte-
grando-se com naturalidade.

A introdução dos novos puxa-
dores reforça a visão integrada 
da Forster, que une janelas e 
portas num mesmo sistema 
estético e técnico. De recordar 
que a porta minimalista forster 
unico xs, desenvolvida como 
complemento direto das janelas 
forster unico xs, tem apenas 23 
milímetros de vista, sendo a por-
ta mais filigranada do portefólio 
Forster. O desenho envidraçado 

> Novos puxadores minimalistas Forster unico xs I Forster
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